Anzug betreffend Preisstruktur der St. Jakobshalle und Ausweitung der Kosten- und 17.5390.01
Gebiihrenerlassregelung

Bald ist es soweit und die sanierte und modernisierte St. Jakobshalle 6ffnet definitiv wieder ihre Tore. Schon
heute zeichnet sich ab, dass die 12'000 Platze fassende Halle fir Grossveranstaltungen dusserst attraktiv werden
wird. Es kann davon ausgegangen werden, dass die St. Jakobshalle in direkte Konkurrenz mit den anderen
grossen Veranstaltungshallen in der Schweiz und im nahen Ausland treten und die Frequentierung stark
zunehmen wird.

Bei aller Vorfreude soll nicht vergessen werden, dass die St. Jakobshalle nach wie vor eine Sporthalle ist und sich
im Eigentum des Kantons befindet. Sie tragt somit auch die Verantwortung, dass neben den fiir Basel wichtigen
kommerziellen Grossveranstaltungen auch Veranstalter von nicht- oder halbkommerziellen Anlassen mit
entsprechenden Platz- bzw. Infrastrukturbedarf berticksichtigt werden kénnen. Gemass Aussagen der
Hallenleitung hat diese Sparte von Anlassen im sportlichen und nichtsportlichen Bereich in den letzten Jahren
deutlich abgenommen. Uber die genauen Griinde kann nur spekuliert werden.

Die Unterzeichnenden dieses Anzuges sind der Meinung, dass eine gute Diversitat von
Anlassen/Veranstaltungen in der sanierten St. Jakobshalle fiir die Angebotsvielfalt unserer Stadt wichtig ist und
moglich sein soll. Neben einer differenzierten Preisstruktur erachten wir eine enge Zusammenarbeit der
verschiedenen Departemente, die um die Standortattraktivitat unserer Stadt bemiht sind, fir unabdingbar.

Die Anzugstellenden bitten deshalb den Regierungsrat, im Hinblick auf die Wiederoffnung der St. Jakobshalle
folgendes zu priifen und darlber zu berichten:

a. Bei der Preisstruktur der "neuen" St. Jakobshalle auch eine attraktive und transparente Kostenkategorie
fur nichtkommerzielle und halbkommerzielle Veranstaltungen vorzusehen.
b. Die Kosten- und Geblhrenerlassregelung fir Veranstaltungen auf 6ffentlichen Grund, die am 1. Méarz

2013 in Kraft trat, ebenfalls auf die kantonseigene St. Jakobshalle anzuwenden um damit die
Wettbewerbsfahigkeit der Halle weiter zu erhéhen.

c. Eine Zusammenarbeit zwischen der St. Jakobshalle und der Abteilung Standortmarketing strukturell und
organisatorisch zu institutionalisieren.
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